Style Guide Scena9

Suntem o publicatie cu atentie pentru arte, idei & societate.

Documentam in profunzime subiecte care tin de cultura & putere, oameni & comunitati, arte ca
un laborator viu in care se oglindesc intrebarile mari ale societatii, educatie media & internet. Nu
ne ferim de teme incomode, dar facem tot posibilul sa practicam un jurnalism intelept, care nu
contribuie la polarizarea deja devastatoare.

Ce fel de materiale publicam la Scena9
Pentru detalii despre ce tipuri de subiecte si materiale cautam, vezi Ghidul nostru de pitching.
E bine sa stii din capul locului ca nu publicam:

- comunicate de pres3;

- articole promotionale*/guest posts;

- texte de opinie reactive (de tip editorial scris ,la cald”)

- texte care reiau idei deja discutate, fara sa aduca un unghi nou.

* Daca vrei sa ne propui o colaborare comerciala de tip advertorial ne poti scrie la
editorial@scena9.ro. Textele publicitare vor fi intotdeauna marcate ca atare.

Tonul Scena9

Incercam s& pastram un ton editorial clar, empatic si curios, dar fara a sacrifica rigoarea si
complexitatea. La modul ideal, materialele pe care le publicam sunt accesibile cititorilor curiosi,
dar pot fi interesante si pentru specialisti.

Evitam:

informatiile neverificate din mai multe surse;

jargonul academic Tn exces (explicdam termeni specializati atunci cand fi folosim);
referintele neexplicitate (name dropping);

cinismul si superioritatea morala;

tonul publicitar.

Poti scrie la persoana |, mai ales in eseuri sau reportaje. Acest lucru, insa, trebuie sa ajute
materialul jurnalistic, sa aduca subiectului o latura noua.

O regula utila este sa-ti concepi materialul ca si cum ai povesti subiectul cuiva care aude pentru
prima data de el.


mailto:editorial@scena9.ro

Limbaj si stil

Preferam fraze clare, cu verbe active si paragrafe aerisite. Evitam frazele foarte lungi, diateza

pasiva (,se constata”, ,se realizeaza” etc.) si formularile greoaie.

Folosim un limbaj incluziv, care respecta demnitatea persoanelor despre care scriem (ex:
romi, persoane fara adapost, persoane cu dizabilitati, migranti, persoane transgen, membri ai
comunitatii LGBTQIA+ etc.).

Textele pe teme sensibile, care pot provoca reactii emotionale puternice, sunt marcate ca atare
prin avertismente.

Citarea si sursele

Textele bazate pe predocumentare din surse scrise trebuie sa indice clar sursele citate. Astfel
de surse preexistente online sunt marcate prin inserarea de hyperlinkuri catre acestea, nu prin
note de subsol sau bibliografie la final.

Textele care contin termeni de specialitate ce necesita explicatii pot include un glosar final sau
casete informationale.

Titluri si structurarea textului

Titlurile Scena9 trebuie sa fie clare, specifice si ancorate in poveste. Evitam formularile excesiv
de academice si inaccesibile si nu facem clickbait. Preferam titluri care au intre 5 si 14 cuvinte.
Titlul de pe site si cel folosit in social media pot fi diferite, in sensul in care, pe social media
uneori folosim formulari mai directe.

Fiecare material incepe cu un lede/deck sau sapou, adica una-doua fraze clare, care anunta
subiectul si tema textului, fara, insa, a-l rezuma integral.

Publicam longform (texte lungi), insa lungimea optima a unui text este de circa 15.000 de
semne cu spatii (aproximativ 2.000 de cuvinte).

Textele lungi (peste 2.000-2.500 de cuvinte) pot fi structurate prin subtitluri/intertitluri, care
anunta tema fiecarei sectiuni in parte.

Reguli de scriere

Toate textele publicate folosesc diacriticele romanesti corecte (a, i, s, t, &) si respecta
normele gramaticale in vigoare.
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Pentru citate folosim ghilimele (cele corecte in limba roméana, adica ,”, nu “’) si nu italice.Cand
exista un citat Tn cadrul citatului il marcam prin ghilimele frantuzesti («»). Putem edita usor
citatele pentru claritate, eliminarea redundantelor si/sau corectarea erorilor gramaticale, dar
pastram vocea si intentia/ideea sursei.

Tn textele Scena? titlurile de carti, filme, spectacole, albume se scriu cu italice, iar titlurile de
articole, capitole, eseuri sau melodii individuale se pun intre ghilimele (,”).

Dupa titlurile de filme se adauga, Tn paranteze, anul lansarii, numele regizorului si tara. Ex.:
Titlu film (2025, r. Sergiu Nicolaescu, Romaénia).

Dupa titlurile de carti se adauga, in paranteze, anul lansarii, editura si, daca este cazul,
numele persoanei care semneaza traducerea. Ex.: Tltlu carte (2025, Humanitas, trad. lulia
Popescu).

Numeralele de la 1 la 12 sunt scrise cu litere, exceptand situatia in care apar in cadrul unei
date, al unui procent etc. Pentru fractii folosim virgula, nu punctul (ex.: 2,45, nu 2.45). Pentru
numeralele de ordinul miilor folosim punctul (ex: 2.000, nu 2000), cu exceptia anilor.

Dialogurile sunt marcate prin linia de dialog la inceputul fiecarei replici.

Folosim anglicisme/romgleza in masura in care nu afecteaza inteligibilitatea textului.
Anglicismele non-uzuale, precum si orice termeni din alte limbi care nu sunt incetateniti in
romana, sunt marcate prin italice.

9 greseli de evitat atunci cand lucrezi la materialul
tau
1.)¢ Faci o introducere foarte generala/abstracta.

[7Materialele functioneaza cel mai bine atunci cand pornesc de la o scend, o persoand sau un
moment concret.

2. Y{ Dai prea mult context inainte sa spui povestea si/sau Tncerci sa acoperi subiectul in mod
exhaustiv.

(74 Cititorul inca nu stie de ce trebuie sa-i pese de ceea ce e in spatele povestii, deci mai bine
incepi cu povestea in sine. Contextul poate fi inserat pe parcurs, in masura in care e relevant
pentru poveste.

3. X{Subiectul e bun, dar unghiul de abordare rdmane neclar. Cititorul nu afla limpede, din
capul locului, despre ce e, de fapt, materialul.

[("Materialele care functioneaza au un fir rosu” conducéator sau o intrebare centrala, care
transpare clar, de la inceput pana la final.



4. Y Textul face generalizari fara acoperire — formulari de tip ,Societatea noastra este...”.
[74Preferam intotdeauna exemplele concrete si observatiile documentate.

5. X Textul contine prea multe citate lungi, astfel incat poate ajunge sa fie alcatuit din paragrafe
intregi de citat si foarte putina naratiune/reflectie/analiza.

JFoIose$te citate relevante, puternice, care completeaza povestea, dar nu o spun in locul tau.
6. X Materialul foloseste limbaj academic in exces.

{(74Scriitura jurnalistica este, in primul rand, accesibild pentru cititor — ceea ce nu inseamna ca
recurgem la suprasimplificare. Un text poate fi, in acelasi timp, accesibil ca lectura si
nuantat/complex ca idei.

7. X Textul Ti impune/explicé cititorului ce trebuie s& creada.

[(%41n loc de concluzii, care pot parea teziste/moralizatoare, preferam s& introducem in texte
argumente, observatie si voci relevante pe subiect, lasand cititorul sa-si formeze propria opinie.

8. XAi scris un text despre un fenomen social, dar I-ai construit doar din opinii si observatii
personale.

(740 analiz& buna necesita adesea munca de teren si/sau interviuri.
9. X Textul contine informatii care nu au fost verificate.

[74Procesul de fact checking se desfasoara in timpul editarii, insa inainte de a trimite un prim
draft de text este bine sa verifici, macar minimal, informatiile care apar in material.
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